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> Déja 8,4% de PDM Valeur* > Un circuit difficile a appréhender :
> Le terrain privilégié d’émergence assortiment, potentiel, typologie
de nouveaux concepts des PDV...
> Des interlocuteurs polyvalents > Une croissance forte demandant
en recherche d'informations une grande réactivité : accompagnement
specifiques ouverture magasin, changement
d’enseigne...

> Un CA/PDV limite exigeant

* Nielsen Scantrack P5 2017 un cout maitrise
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‘PROXYGENE®

LA SOLUTION INNOVANTE POUR DEVELOPPER
DURABLEMENT VOTRE PERFORMANCE EN PROXI

AVEC

|
@ roamler &« (oARMADA

LE LEADER EUROPEEN DU DATA I’AGENCE D’EXTERNALISATION COMMERCIALE
CROWDSOURCING QUI FAIT BOUGER LE MARCHE
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L’objectif

Valider la cohérence de la représentation
de vos gammes par rapport a votre stratégie Proxi

Une mise en place
en 3 étapes:

B Définition des objectifs en cohérence
avec votre stratégie

a Ciblage du parc enseignes a couvrir

B Déclenchement de rPROXYGENE@-D’




Py ® T o )
v i 8 i
X -~ >
S e E
= 2 g —
- - ‘
\
; ) “;A AN A

LA‘_C OUVERTURE
COLLECTE DATA & PROXYG ENE@_)’J

ANALYSE DU PARC
SELECTIONNE

IDENTIFICATION

DES PDV VISITE
PRIORITAIRES COMMERCIALE
PHYSIQUE SUR
TOUS LES PDV

INCOHERENTS

(VAGUE DE 2 VISISTES/PDV)

(@ roamler

MESURE
D’IMPACT
DE I’ACTION

=y ARMARA

(@ roamler ACTIONS

CORRECTIVES

=y ARMADA
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Un budget parameétrable

> En fonction des enseignes et de l'univers couvert
> En fonction de vos objectifs (KPIs)
> En fonction des gammes travaillées

Un engagement de ROI

> Pilotage du ROI aprés eéchange des VMH
> Rémunération de la prestation en rapport avec le ROI cible

@ roamler ‘& ARMADA

Baptiste PRIVE Gerald STRYCHARZ
M. +33(0) 6 61 58 45 51 T. +33(0) 171 12 61 50

1 rue de la République | 69001 Lyon M. +33(0) 6 14 36 94 17

4 rue Marcel Monge | 92150 Suresnes
www.agencearmada.com

www.roamler.fr




